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Les chiffres clefs
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Abonnees Commentaires
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Interactions

10 430 775 vues en 2025
VS

727 602 vues en 2024
Pa rtages




I} TOP POST ORGANIQUE

COMMENTAIRES

VIDEO COUVERTOIRADE

Dureée de visionnage cumulee = 76jours et 10 heures

259 713

Vues

4792

Reactions

858 ©

Pa rtages




INSTAGRAM

Les chiffres clefs

Vues

Videos postées

+30 7%

ABONNEES

3 857 abonnees en 2025
VS

Interactions

2700 abonnes en 2024

Visites du profil




TOP POST ORGANIQUE

19 069

Vues

740

Reactions

0@

Pa rtages

DES DAUPHINS A MILLAU
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¢ les Dauphin du TOEC



) LINKEDIN

Les chiffres clefs

Vues Posts en 2025

4032

RELATIONS

Abonnes

Personnes touchees




[} TOP POST LINKEDIN

Posts les plus performants @

assds par impressions obtenues pendant la période sllant du 3 décembre 2024 au 2 décembre 2025
Matnals Pojol 3 publie oeo « 11 moa
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dans nos salons du Taf&lo, .. soir plas Impressicns
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Voir les statistiques

thalle Pujol B pulblid oed « & v

& L& Club Emméne ton chisn & Millau est lancé !

. Une premigre rencontre pleine de bonne humeur avec nos partendires « 1740
engagss pour un accuest au poil ces familles aver chien. .., v ks i il
ceo 2 commentaimes
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Voir les statistiqgues

COHESION D’EQUIPE

compte LinkedIn : Nathalie Pujo/

1904 ©

Impressions

46 ©

Reactions

3@

Commentaires




CHIFFRES CLEFS WEB

Les chiffres clefs
Top pages

Pages VUES +avec cookies

+40 7 2

Nombres d’evéenements

(vues de pages + click + scroll) 3
Sessions
Supports
2 859 342 vues en 2025
. 2 052 314 vues en 2024 =
Utilisateurs = L]

Mobiles 66,3% Ordi 31,9% Tablette 1,8%



> PROJETS FUTUR wsi-rn

SAVOIR-FAIRE @

Ce projet vise a valoriser les savoir-faire locaux en mettant en lumiere la

gastronomie et I'artisanat a travers des interviews authentiques et humaines.
ermettra de creer une veritable banque de contenus photo et video

II'p ttra d table banque d t photo et vid
urable, declinable en differents formats pour les reseaux sociaux. Le forma

durable, déclinabl diff ts f ts pour | Le f t
principal sera un reportage vidéo de 1a 3 minutes combinant interview et

images d’illustration, compléte ensuite par des extraits courts adapteés aux

réseaux soclaux.

IDEE VACANCES &

Ce projet consiste a produire une serie de videos dynamiques de 30

secondes présentant des sélections thematiques attractives autour du
territoire. Chaque capsule proposera un format “best of” efficace et
engageant comme : « 5 lieux incontournables a 10 minutes de Millau », « Top
S activités en famille », « Top 5 villages a visiter » ou encore « 5 idées sorties
quand il pleut ». Ces contenus courts, rythmés et inspirants mettront en
valeur le territoire de maniére ludique et seront diffuseés des le mois de
decembre, période clé ou les touristes choisissent leurs vacances, afin de
susciter envie et projection vers la destination.




